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Ueberblick

s Strategien/Ausrichtungen

s \Warum Events als Marketing,
Wirkung

s Eventmarketing in der Surselva?



Strategien/Ausrichtung

Gesellschaft

Oekonomie

Oekologie

Entwicklungspotenzial

Zielsetzung

Umsetzung




Warum Events/Wirkung

Der Event als ,Mittel zum Zweck*
Indirekte Wirkung

Der Event als Marketing-Instrument des Produkt-Mix

Anbegotsbereicherung, mehr Géaste, Auslastungen, Nischen
Marketing

Der Event als Marketing-Instrument des Kommunikations-
Mix

Support Markenstrategie, Bekanntheitsgrad,
Imagetransfer/Korrektur, Beweis von Kompetenz-Qualitat,
Differenzierung gegenuber Konkurrenz, Datengewinn

Besondere Marketingvorteile von Events

Emotionalitat, Wettbewerbsvorsprung bis hin zum Monopol,
Nutzung Kommunikationskanale Partner



Warum Events/Wirkung

s Die Umsetzung

Kein Hauruck, Prefessionalitat, Mix Profis und: Milizler,
Know-how' Gewinn, private Finanzierung — erhohter
Leistungsdruck — bessere Qualitéat, offenes Denken und
Handeln, anstrengend aber lohnenswert

s Fazit und Perspektiven

Events bringen Emotionen, Innovationen, Know-how,
Markenstarkung, Daten, Kunden, Kontakte, Daten, usw.

Events erganzen die konventionellen Marketingaktivitaten
einer Firma.

Events differenzieren und machen einzigartig



Mit Weltblick in die Zukunit!?

s Grundlagen/Strategie?
s Grossevent in der Surselva?
= WWer gibt den Anstoss?

Die Anlaufstelle far Wirtschaftsforderung ist far eine
bessere Vermarktung des Standortes Surselva bemuht?



Vision
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